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Mobile - Feature Phones
Small banner 120 x 20
Medium banner 168 x 28
Large banner 216 x 36
Smart Phones - Web & Apps
Banner e banner expansivel 300 x 50
Wide banner e wide banner expansivel 320 x 50
Interstitial 300 x 250

Observagdo: formatos-padréo IAB e Rede Display Google (GDN). Sujeitos a alteragao.

Post simples/antncio redes sociais (jpg/gifs + texto) 3.522,00

Post carrossel (jpg/gifs + texto) 7.043,00

Cover para redes sociais 3.522,00
Criagdo/Animagéo/Programacao

Anuncio para tablet horizontal ou vertical 7.841,00

Anlincio para tablet horizontal e vertical 11.762,00

Observagoes:

1) Adaptagcoes de materiais ja criados: 50% do valor original.
2) Os pregos de anuncio para tablet incluem animagao e programacao. Para antncio estatico cobrar 60%.

Projetos

Os pregos a seguir referem-se a projetos solicitados com mais frequéncia por clientes. Incluem os custos de
horas-homem dos profissionais envolvidos das 4reas de Atendimentos, Planejamento, Gestéao, Design/Criagéo,
Programagao e Produgdo de Conteudo.

Valores Referenciais
A realizagéo de um projeto pode utilizar profissionais de todas as areas ou nao. Além disso, os projetos tém

especificidades e graus de complexidade diferentes, que demandam mais ou menos horas-homem. Por isso,
sugerimos a seguir valores referenciais baseados em projetos de média complexidade.

Etapas de Trabalho

Etapas de trabalho possiveis para um projeto: diagnéstico, planejamento, protétipo, layout, desenvolvimento
(programagao) e produgo de contelido. A existéncia ou nao de todas as etapas depende da natureza e do grau
de complexidade do projeto.

& sl ] : O
sciplina business intelligence é ampla com varias areas de atuacao, tais como: big data, andlise qualitativa e
quantitativa de dados, planejamento de Tl, banco de dados, entre outras. Escolhemos inserir o valor-referéncia do servigo

mais demandado pelos clientes: analise de campanhas de comunicagao.

Valores Referenciais de Servigos Internos
Em vigor a partir de 01/10/2018, com validade até a divulgacio da proxima edigdo, prevista para 04/2013.
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Anélise qualitawa de dados gerados a partir das diversas plataformas disponiveis no
mercado que coletam dados nos canais utilizados nas agdes. A analise consiste na
: < ; . - . 2 7.056,00
interpretagdo dos dados tabulados extraindo informagées relevantes para a validagao da

estratégia e objetivos definidos para a agéo (KPls), gerando relatério de recomendagdes

para a implementagdo de corregdes ou ajustes nas diversas agoes em desenvolvimento.
Observagcdo: Anélise estimada para campanhas de porte médio, com até 5 canais digitais diferentes.

Abrange duas areas distintas: planejamento estratégico de campanhas digitais e planejamento de midia para campanhas

digitais. Partimos do principio de que as premissas globais como objetivos, metas, matriz swot e demais componentes de
um planejamento estratégico da marca ja foram feitos e implementados.

Planejamento Estratégico de Campanhas Digitais

A partir de briefing-padrao com todas as informagoes referentes a campanha a ser
planejada, a equipe de planejamento, em conjunto com as equipes de Bl e Midia,
desenvolverdo o planejamento estratégico da campanha definindo: métodos de
abordagem, personas alvo das agdes, jornada do consumidor de acordo com o produto ou
servigo objeto da campanha e objetivos a serem atingidos.

Observagéo:

Planejamento estimado para campanhas de porte médio com volume de autorizagdo de midia com até 5 canais digitais.

37.065,00

=
AE .
o i ikl s

Acompanhamento diario da campanha, com otimizagdo constante, incluindo a implementagéo de recursos e
ferramentas que visam garantir a melhor performance da conta, além do controle orcamentdrio da campanha.
ot 5 R - . T T

Otimizagdo das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos

pelas ferramentas. 20% da verba gerenciada

Otimizag&o das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos

elas ferramentas. 20% da verba gerenciada

Otimizagao das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos
pelas ferramentas. 20% da verba gerenciada
Observagao: valor minimo para Gestdo de Campanha de Performance: R$5.460,00/més.

Valores Referenciais de Servigos internos
Em vigor a partir de 01/10/2018, com validade até a divulgagao da préxima edigdo, prevista para 04/2019.
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O planejamento de redes sociais inclui definigao dos objetivos, contetdo, plataformas e canais, incluindo a identidade visual

desses canais, recursos a serem utilizados, persona da marca, métricas e monitoramento de resultados. Exige um
diagnéstico que consiste em mapear a atuacao da marca nas diversas plataformas sociais e a identidade percebida e
compartilhada por seus stakeholders.

» Diagnéstico da presenga nas redes sociais.
« Definigao dos objetivos a serem atingidos.
« Avaliagdo das melhores plataformas para a marca e definicao do papel estratégico

de cada uma.
« Criagao de guia de contetido, incluindo a identidade visual, recursos a serem utilizados,

28.560,00

persona da marca, tom de voz, editorial e volumetria.
» Definigao de métricas para acompanhamento.
» Definigao de ferramentas para andlise de desempenho.

Gestao e criagao de contelido para os canais, com periodicidade e frequéncia de publicagao. Andlise das mengoes da
marca, bem como da repercusdo das acdes da empresa nesses canais. O monitoramento continuo inclui o relacionamento

com os stakeholders, andlises de

-

métricas relevantes e agdes emergenciais de acordo com o que for detectado.
—

T

< tao e criagao denteudo para os canais, com periodicidade e frequéncia

de publicagao.

« Publicagao de contelido préprio ou de terceiros.

« Planejamento recorrente dos temas abordados no més.

« Customizagéo das fanpages com o mote do periodo. 13.125,00/més

« Gerenciamento de fluxo de aprovagao de contetido com o cliente.

« Volumetria: até 3 redes sociais, postagens nas seguintes quantidades:
Facebook 3 posts/semana, Twitter 1 post/dia, Instagram 2 posts/semana.

« Insights para a produgéo de conteudo.

Entrega e apresentagéo de relatério mensal. ﬂn V\ R

« Andlise das mengdes da marca, bem como da repercusséo das agoes da empresa
nesses canais (até 8.000mengoes/més).

» Monitoramento de interagdes das pessoas com a marca e com as postagens.

« Monitoramento das postagens com métricas, anélise, avaliagao de resultados.

» Monitoramento de mengGes e temperatura de humor. 8.190,00/més

» Monitoramento de resultados de agdes e campanhas.

« Indicadores de desempenho (KPls).

» Acordo de nivel de servigo 5 x 8.

s Entrega e apresentagao de relatério mensal.

Valores Referenciais de Servigos Internos
Em vigor a partir de 01/10/2018, com validade até & divulgacdo da proxima ediciio, prevista para 04/2019.
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« Monitoramento do relacionamento dos seguidores com a marca.
« Classificagao do perfil de seguidores e influenciadores.
« Monitoramento e andlise para agdes emergenciais complexas e sem complexidade. 11.550,00
» Acordo de Nivel de Servigo 5 x 8.
« Volume médio de 150 interagdes por més.
« Entrega e apresentagéo de relatério mensal.
Observagdo: os valores ndo incluem contratagéo de ferramenta de gestao e monitoramento em redes sociais.

Etapa fundamental para o sucesso dos projetos de SEQ, o planejamento identifica os melhores termos (palavras-chave) e
melhores canais para posicionar a marca, considerando o produto/servigo, concorréncia e, principalmente, volume de
buscas na internet, afim de assegurar o melhor posicionamento da marca nos sites de busca. Sao definidas as metas e 0s

KPls que norteardo a gestdo de SEO. Estratégias de link building, contetdo e performance também séo definidas no

planejamento, bem como melhorias técnicas para otimizar a indexabilidade nos mecanismos de busca.

« Anélise do comportamento de busca do mercado da empresa.
« Definigao de palavras-chave positivas e engativas que afetam a audiéncia.
« Identificagao das palavras-chave que estdo mais associadas ao dominio.
« Definigdo dos melhores canais (buscadores).

» Definigéo dos tipos de contelido mais adequados.
« Definigéo das estratégias de link building.

« Anélise do ranking orgénico (organic) e de autoridade (authority ). 24.675,00

« Estudo de consisténcia das palavras-chave em paginas especificas.

« Traffic source - tendéncias no volume de buscas para o mercado/segmento, em todos
os buscadores.

» Andlise do campo semantico para qualificagao da audiéncia desejada.

» Definigao da estratégia de gestdo de autoridade.

= Definigdo de metas e KPIs.

3

gestao de SEO é um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca evoluem constantemente. Inclui link building,

instrucdes técnicas para otimizagao de paginas, codigos do site, otimizagao do conteldo e das imagens, instrugoes para

otimizagéo de back-links e, principalmente, gestdo de performance com foco nos KPlIs definidos no planejamento.

Valores Referenciais de Servigos Internos
Em vigor a partir de 01/10/2018, com validade até a divuigacio da proxima edigdo, prevista para 04/2019.
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6timo e relevante pelos buscadores.

em agoes técnicas no canal, executadas no inicio do trabalho de gestao, que visam corrigir falhas e tornar o canal

» Apontamento de otimizag6es da estrutura da informagao no site.
» Melhorias no title e meta description.
« Corregbes na indexagao do site (rastreamento, agdes manuais, dns,
404, robots, sitemaps e servidor).
« Levantamento de transferéncia de propriedade e autoridade de pagina/dominio.
« Andlises de broken link, backlink e link building .
« |dentificagdo de erros e fatores que podem ser interpretados como black hat.
» Relatério de posigdo do site na busca orgénica em palavras-chave positivas.

12.075,00

Observagédo: valor para 20 segbes/templates.

A gestao de SEQ é um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca evoluem constantemente.
E fundamental para chegar a primeira pagina dos buscadores e manter o site em evidéncia.

« Orientagbes para criagdo de contetdos relacionados aos objetivos tragados.
* Instrugdes técnicas para otimizagao de paginas.

» Revisdo constante de codigos do canal.

» Otimizagao do conteldo e das imagens.

» Instrugdes para otimizagao de back-links.

« Gestdo de performance com foco nos KPIs definidos no planejamento.

« Volume sugerido: criagdo de um contelido por semana.

9.975,00/més

Observagdo: Escopos e investimentos estimados para um canal de pequeno e médio porte com especificagao

funcional semelhante aos citados nesta tabela.

Responéiﬁo com 10 agbes: home, empresa, servigos, galeria de midias, formulario de contato,
formulario de orgamento, noticias, clientes, casos de sucesso, resultados de busca. Especificagéao
funcional, arquitetura de informagao (UX), sitemap, wireframe , layout e desenvolvimento front-end e
back-end para um novo website. Painel de administragdo para atualizagdo de conteido. HTML
desenvolvido utilizando os padrdes W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, eic.). Configuragbes basicas

para indexagdo em buscadores. Testes nas Ultimas versées dos principais navegadores.

38.955,00

Valores Referenciais de Servigos internos

Em vigor a partir de 01/10/2018, com validade até a divuigago da proxima edicdo, prevista para 04/2019.




GBI TS A O IR M

L
Tecnicamente idéntico ao website, porém com uma estrutura de segoes menor e mais focada a langamentos de

promogdes, concursos, eventos, entre outros. Possui um periodo de vida definido e precisa ter uma estrategica de
comunicagao bem elaborada, alinhada com a estratégia da campanha.

Hotsite de evento com 8 segdes: home, sobre o evento, como chegar, agenda, palestrantes,
patrocionadores, formulario de contato, formulario de inscrigdo simples, sem meio de pagamento ou
controles integrados. Especificagao funcional, arquitetura de informagao (UX), sitemaps, wireframe,
layout e desenvolvimento front-end e back-end. Painel de administragao para atualizagdo de 22.427,00
contelido. HTML desenvolvido utilizando os padrdes W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc.).
Configuragées basicas para indexagéo em buscadores. Testes nas Ultimas versoes dos principais
navegadores.

Lt i -

Um Mobile Site possui as mesmas caracteristicas de um Website, porém devem ser consideradas premissas técnicas
essenciais para elevar a experiéncia do usuario e otimizar muito o desempenho, visto que sera utilizado em dispositivos
maoveis.

Versao de um website ja existente - 10 segées: home, empresa, servicos, galeria de midias (fotos,
videos), formulério de contato, formuldrio de orgamento, noticias, clientes, casos de sucesso,
resultados de busca, especificagao funcional, arquitetura de informagao (UX), sitemap, wireframe,
layout e desenvolvimento front-end e back-end. Painel de administragdo para atualizagdo de 23.310,00
contetido. HTML, desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc.).

Configuragées basicas para indexagéo em buscadores. Testes em até 10 resolugdes diferentes de

dispositivos méveis.

oty

o} Blo nada mais é que um website com foco em divulgar rapidamente informag6es de um modo simples e rapido.

Responsivo com 5 segdes: home, categoria de contelido, contetido, resultados de busca e fale
conosco. Especificagao funcional, arquitetura de informagao (UX), sitemap, wireframe, layout e
desenvolvimento front-end e back-end. Painel de administrag@o para atualizagdo de contetdo. 15.120,00

HTML desenvolvido utilizando os padroes W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc.). Configuragdes

basicas para indexagao em buscadores. Testes nas (ltimas versdes dos principais navegadores.

i

Pagina criada exclusivamente como destino de uma campanha. Tem como principal objetivo informar o usuario sobre uma

determinada agéo, langamento, promogao com foco em aumentar o engajamento e conversao.

Valores Referenciais de Servigos Internos
Em vigor a partir de 01/10/2018, com validade até a divulgacdo da proxima edi¢iio, prevista para 04/2019,
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P4gina Unica de campanha ja definida no planejamento, responsiva, com os seguintes elementos:
até 3 banners em slider, até 2 blocos de textos, até 10 imagens, até 3 videos incorporados de
ferramenta de terceiros, formuldrio de captagdo que envia um e-mail ac administrador.
Especificagdo funcional, arquitetura de informagdo (UX), sitemap, wireframe, layout e
desenvolvimento front-end e back-end. HTML desenvolvido utilizando os padrdes W3C (HTML,
XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes basicas para indexagao em buscadores. Testes nas ultimas

versdes dos principais navagadores.
Observagdes validas para Website, Hotsite, Mobile Site, Blog e Landing Page:

1) Os valores nao Incluem produgéo de conteudo e ferramentas interativas nao especificadas no escopo.
2) Os pregos nao incluem hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranga, que devem ser orgados a parte.

7.476,00

Dasenvo!vimeﬁtlo de aplicativo hibrido, proprietario, para as plataformas Android e IOS.
Especificagéo funcional, arquitetura de informagao (UX), wireframe, layot e desenvolvimento front-
end e back-end. Funcionalidades: login, logout, esqueci minha senha, termos de uso, cadastro,
sobre o aplicativo, galeria de fotos, noticias, push notification, eventos, alteragao de dados 60.480,00
cadastrais. Painel de administragéo para atualizagao de contetido e APIs de integragéo entre o back

end e o APP. Compatibilidade e testes nas ultimas versoes de sistema operacional dos principais

dispositivos.

Customizagao de e-commerce, utilizando plataforma de mercado existente. Em caso de plataformas open-source, &
definido um tema padrao e com base nisto é feita toda customizagao. Em caso de plataforma proprietaria, é utilizado o tema

ja existente e feitas as customizagdes dentro dos limites da plataforma.
E-commerce para empresas de pequeno e médio porte com nivel de maturidade média em venda

online. Layout e desenvolvimento front-end e back-end. Personalizagdo das seguintes paginas:
home, categoria de produtos, produto, carrinho de compras, finalizagédo de pedido, resultados de
busca, institucional. HTML desenvolvido utilizando os padrdes W3C (HTML, HXTML, CSS, XML,
etc). Confirguragdes basicas para indexagdo em buscadores. Testes nas ultimas versdes dos

50.610,00

principais navegadores.
Observagoes:

1) O valor néo inclui: planejamento, treinamento, homologagéao de meios de pagamento, homologagao de formas
de entrega e carga de produtos.

2) O valor néo inclul desenvolvimento ou locagéo de plataforma, que deve ser orgado a parte.

3) O valor nao inclui hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranca, que devem ser orgados & parte.

Crlaﬁ e produgéo do IHTI\JIL

Criagdo de layout com contetdo produzido a partir do briefing do cliente, mais diagramagao e

3.522,00

produgdo da pega em HTML, com links e codigos para mensuragao.

Valores Referenciais de Servigos Internos
Em vigor a partir de 01/10/2018, com validade até a divulgagiio da proxima edigdo, prevista para 04/2018.

~
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Iponagao‘ higienizagdo e segmena;éo da base. Importagdo do HTML e programagao dos
disparos. Gestéo: geragao de relatérios, andlise de performance e susgestoes de ajustes.

Sob consulta

i
Criagao de layout mais diagramagédo e produgao da pega em HTML, com links e cédigos para

3.522,00

mensuragdo. Contelido especializado produzido pelo cliente.
! I

entaéa da base. Importagdo do HTML e programagao dos

Importaqéo, higienizagdo e segm

disparos. Gestao: geragéo de relatérios, andlise de performance e sugestdes de ajustes.

Sob consulta

* Valor de custeio é valido exclusivamente para participagao em concorréncia, independente do resultado.
* Para a transferéncia de direitos autorais da campanha, deverao ser utilizados os valores de acordo com a
Lista de Valores Referenciais de Servigos Internos do Sinapro/PR vigente.

1}

24.255,00

Diagrama do Folder

FOLDER 4 PAGINAS

CONTRA 3
CAPA CAPA

MIOLO 1 MIOLO 2

FOLDER & PAGINAS

CONTRA

34 CAPA CAPA MIOLO 2 MIOLO 3

MIOLO 4 MIOLO 1

|
|
|
|

Valores Referenciais de Servigos Internos

Em vigor a partir de 01/10/2018, com validade até a divulgacdo da proxima edigdo, prevista para 04/2019.
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Presidéncia da Republica

Casa Civil
Subchefia para Assunios Juridicos

LE! N° 12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010.

Dispée sobre as normas gerais para licitagdo e contratagao pela
Mensagem de veto administracao publica de servigos de publicidade prestados por
intermedic de agéncias de propaganda e da outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:
CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS

Art. 12 Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagoes e contratagbes pela administragac publica de servigos de
publicidade prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, do Distrito
Federal e dos Municipios.

§ 12 Subordinam-se ao disposto nesta Lei os orgéos do Poder Execuiivo, Legislativo e Judiciario, as pessoas da
administragéo indireta e todas as entidades controladas direta ou indiretamente pelos entes referidos no caput deste artigo.

§ 22 As Leis n% 4.680, de 18 de junho de 1965, e 8.666, de 21 de junho de 1993, serdo aplicadas aos procedimentos
licitatérios e aos contratos regides por esta Lei, de forma complementar.

Art. 22 Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente gue
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagao, a execucao interna, a intermediacao e a
supervisdo da execugdo externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com o objetivo de
promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

§ 12 Nas contratagbes de servigos de publicidade, poderéo ser incluidos como atividades complementares os servigos
especializados pertinentes:

| - ao planejamento e & execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragio de conhecimento
sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagao nos quais serdo difundidas as pegas e agbes publicitarias ou sobre os

resultados das campanhas realizadas, respeitado o dispostc no art. 3¢ desta Lei;
Il - & produgdo e & execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

Il - & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com rovas
tecnologias, visando & expansao dos efeitos das mensagens e das agbes publicitarias.

§ 22 Os contratos de servigos de publicidade terdo por objeto somente as atividades previstas no caput e no § 12 deste
artigo, vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicagao e reiagoes
publicas ou as que tenham por finalidade a realizag@o de eventos festivos de qualquer natureza, as quais serao contratadas por
meio de procedimentos licitatorios proprios, respeitado o disposto na legislagao em vigor.

§ 32 Na contratagdo dos servigos de publicidade, faculta-se a adjudicag@o do objeto da licitagdo a mais de uma agéncia
de propaganda, sem a segregagao em itens ou contas publicitérias, mediante justificativa no processo de licitagéo.

§ 42 Para a execugdo das agbes de comunicacdo publicitaria realizadas no ambito dos contratos decorrentes das

licitagbes previstas no § 32 deste artigo, 0 6rgdo ou a entidade devera, obrigatoriamente, instituir procedimento de selegao
interna entre as contratadas, cuja metodologia seré aprovada pela administragéo e publicada na imprensa cficial.

Art. 32 As pesquisas e avaliagdes previstas no inciso | do § 12 do art. 22 desta Lei terdo a finalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criagdo e a veiculagéo e de possibilitar a mensuracéo dos resultados das campanhas pubiicitarias
realizadas em decorréncia da execugao do contrato.

Paragrafo Unico. E vedada a inclus@o nas pesquisas e avaliacbes de matéria estranha ou gue néo guarde pertinéncia
tematica com a agac pubiicitaria ou com ¢ objeto do contrate de prestagéan de servigas de publicidade.

Art. 42 Os servigos de publicidade previstos nesta Lei serao contratados em agéncias de propaganda cujas ativicades
sejam disciplinadas peia Lei no 4.680._de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido certificado de qualificagao técnica de
funcionamento.

§ 12 O certificado de qualificagdo técnica de funcionamenio previsto no caput desle artigo podera ser obtido perante o
Conselho Executivo das Normas-Padrao - CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que
representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legainiente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda.
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§ 22 A agéncia contratada nos termos desta Lei so podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veic
de divulgagao, por conta e por ordem dos seus clientes, se previamente os identificar e tiver sido por eles expressamente
autorizada.

CAPITULO Il
DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

Art. 52 As licitagbes previstas nesta Lei serdo processadas pelos orgédos e entidades responsaveis pela contratagao,
respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatorios os tipos
“melhor técnica” ou “técnica e prego”.

Art. 62 A elaboragéo do instrumento convocatorio das licitagdes previstas nesta Lei obedecera as exigéncias do art. 40 da
Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, com excegao das previstas nos incisos | e Il do seu § 22, e as seguintes:

| - os documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelos licitantes classificados no julgamento final das
propostas, nos termos do inciso Xl do art. 11 desta Lei;

Il - as informagGes suficientes para que os interessados elaborem propostas serdo estabelecidas em um briefing, de forma
precisa, clara e objetiva;

Il - a proposta técnica sera composta de um plano de comunicagao publicitaria, pertinente as informagdes expressas no
briefing, e de um conjunto de informagoes referentes ao proponente;

IV - o plano de comunicagao publicitaria previsto no inciso Il deste artigo sera apresentado em 2 (duas) vias, uma sem &
identificagao de sua autoria e outra com a identificagéo,

V - a proposta de prego contera quesitos representativos das formas de remuneracao vigentes no mercado publicitario;

VI - o julgamento das propostas técnicas e de pregos e o julgamento final do certame serao realizados exclusivamente
com base nos critérios especificados no instrumento convocatorio;

VIl - a subcomisséo técnica prevista no § 12 do art. 10 desta Lei reavaliara a pontuagéo atribuida a um quesito sempre
que a diferenga entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito, com o
fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento
convocatorio;

VIII - serao fixados critérios objetivos e automaticos de identificagdo da proposta mais vantajosa para a administragao, no
caso de empate na soma de pontos das propostas técnicas, nas licitagdes do tipo “melhor técnica”;

IX - o formato para apresentagdo pelos proponentes do plano de comunicagao publicitaria sera padronizado quanto a seu
tamanho, a fontes tipograficas, a espagamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pegas e a outros
aspectos pertinentes, observada a excegao prevista no inciso X| deste artigo;

X - para apresentagdo pelos proponentes do conjunto de informagdes de que trata o art. 82 desta Lei, poderéo ser fixados
o numero maximo de pdginas de texto, o numero de pegas e trabalhos elaborados para seus clientes e as datas a partir das
quais devam ter sido elaborados os trabalhos, e veiculadas, distribuidas, exibidas ou expostas as pegas;

Xl - na elaboragao das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia e nao midia, os proponentes poderao
utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua apresentagao;

Xll - sera vedada a aposigao, a qualquer parte da via nao identificada do plano de comunicagdo publicitaria, de marca,

sinal ou palavra que possibilite a identificagao do seu proponente antes da abertura do involucro de que frata o § 22 do art. 92
desta Lei;

XIlIl - sera vedada a aposigao ao invélucro destinado &s informagdes de que trata o art. 82 desta Lei, assim como dos
documentos nele contidos, de informagéao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoria do plano de

comunicagéo publicitaria, em qualquer momento anterior & abertura dos involucros de que trata o § 22 do art. 92 desta Lei;

XIV - sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos incisos Xll e Xlll deste artigo e demais disposiges do
instrumento convocatorio.

§ 12 No caso do inciso VIl deste artigo, persistindo a diferenga de pontuacgéo prevista apos a reavaliagdo do quesito, os
membros da subcomissao técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razbes que os
levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da subcomissdo e
passara a compor o processo da licitagao.

§ 22 Se houver desclassificagdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposigbes do instrumento
convocatorio, ainda assim sera atribuida pontuagac a seus quesitos, a ser langada em planilhas que ficardao acondicionadas em

involucro fechado e rubricado no fechic pelos membros da subcomiss&o técnica prevista no § 12 do art. 10 desta Lei, até que
expirem os prazos para interposigdo de recursos relatives a essa tase da licitagéo, exceto nos casos em que o descumprimento

resulte na identificagéo do proponente antes da abertura do involucro de que trata o § 22 do art. 92 desta Lei.
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Art. 72 O plano de comunicagdo publicitaria de que trata o inciso Il do art. 62 desta Lei sera composto dos seguintes
quesitos:

| - raciocinio basico, sob a forma de texto, que apresentara um diagnostico das necessidades de comunicagao publicitaria
do 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagao, a compreenséo do proponente sobre o objeto da licitagao e os desafios de
comunicagao a serem enfrentados;

Il - estratégia de comunicagao publicitaria, sob a forma de texto, que indicara e defendera as linhas gerais da proposta
para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicagdo desejadas pelo 6rgao ou entidade responsavel pela
licitagao;

Il - ideia criativa, sob a forma de exemplos de pegas publicitarias, que corresponderdo & resposta criativa do proponente
aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicagao publicitaria;

IV - estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas,
em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em fungdo da verba disponivel indicada no
instrumento convocatério, apresentada sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as
pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insergoes e custos nominais de produgéo e de
veiculagao.

Art. 82 O conjunto de informagdes a que se refere o inciso Iil do art. 62 desta Lei sera composto de quesitos destinados a
avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhes por ele realizados para seus clientes.

Art. 92 As propostas de precos serdo apresentadas em 1 (um) involucro e as propostas técnicas em 3 (trés) invélucros
distintos, destinados um para a via néo identificada do plano de comunicagdo publicitaria, um para a via identificada do plano de
comunicagao publicitaria e outro para as demais informagdes integrantes da proposta técnica.

§ 12 O invélucro destinado a apresentagao da via nao identificada do plano de comunicagao publicitéria sera padronizado
e fornecido previamente pelo 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagao, sem nenhum tipo de identificagao.

§ 22 A via identificada do plano de comunicag&o publicitaria tera o mesmo teor da via nao identificada, sem os exemplos
de pecas referentes a ideia criativa.

Art. 10. As licitagdes previstas nesta Lei serdo processadas e julgadas por comissao permanente ou especial, com
excecdo da analise e julgamento das propostas técnicas.

§ 12 As propostas técnicas serao analisadas e julgadas por subcomissao técnica, constituida por, pelo menos, 3 (trés)
membros que sejam formados em comunicagao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo
menos, 1/3 (um tergo) deles nao poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com ¢ orgéao ou a
entidade responsavel pela licitagao.

§ 22 A escolha dos membros da subcomisséo técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre 0os nomes de uma
relagdo que terd, no minimo, o triplo do niumero de integrantes da subcomissao, previamente cadastrados, e sera composia por,
pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com
o 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagao.

§ 32 Nas contratagoes de valor estimado em até 10 (dez) vezes o limite previsto na alinea a do inciso |l do art. 23 da Lei

n2 8.666, de 21 de junho de 1993, a relagdo prevista no § 22 deste artigo terd, no minimo, o dobro do nimero de integrantes da
subcomissdo técnica e sera composta por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissionais que nao mantenham nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o érgéo ou entidade responsavel pela licitagao.

§ 42 A relagéo dos nomes referidos nos §§ 2° e 39 deste artigo sera publicada na imprensa oficial, em prazo nao inferior a
10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

§ 52 Para os fins do cumprimento do disposto nesta Lei, ate 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada

ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagao a que se referem os §§ 22, 32 e 42 deste artigo,
mediante fundamentos juridicos plausiveis.

§ 62 Admitida a impugnagéo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na subcomisséo técnica, declarando-se
impedido ou suspeito, antes da decisao da autoridade competente.

§ 72 A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagao, mediante decisdo fundamentada da autoridade
competente, implicara, se necessario, a elaboragéo e a publicagéo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto
neste artigo.

§ 82 A sessao publica sera realizada apés a decisao motivada da impugnagao, em data previamente designada,

garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no § 42 deste artigo e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer
interessado.

§ 92 O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da subcomissao técnica, de acordo com a
proporcionalidade do numero de membros que mantenham ou nao vinculo com o érgéo ou entidade responsavel pela licitagao,

nos termos dos §§ 12, 22 e 32 deste artigo.
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§ 10. Nas licitagBes previstas nesta Lei, quando processadas sob a modalidade de convite, a subcomissao tecnica;
excepcionalmente, nas pequenas unidades administrativas e sempre que for comprovadamente impossivel o cumprimento do
disposto neste artigo, sera substituida pela comissao permanente de licitagao ou, inexistindo esta, por servidor formalmente
designado pela autoridade competente, que devera possuir conhecimentos na area de comunicagao, publicidade ou marketing.

Art. 11. Os invélucros com as propostas técnicas e de pregos serao entregues a comissao permanente ou especial na
data, local e horario determinados no instrumento convocatorio.

§ 12 Os integrantes da subcomissao técnica ndo poderao participar da sessao de recebimento e abertura dos invélucros
com as propostas técnicas e de pregos.

§ 22 Os involucros padronizados com a via ndo identificada do plano de comunicagao publicitaria sé seréo recebidos pela
comissdo permanente ou especial se nao apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a
licitante.

§ 32 A comisséo permanente ou especial n&o langara nenhum codigo, sinal ou marca nos involucros padronizados nem
nos documentos que compdem a via nao identificada do plano de comunicagao publicitaria.

§ 42 O processamento e o julgamento da licitagao obedecerédo ao seguinte procedimento:

| - abertura dos 2 (dois) invélucros com a via nao identificada do plano de comunicagao e com as informagoes de que trata
o art. 82 desta Lei, em sessdo publica, pela comissao permanente ou especial;

Il - encaminhamento das propostas técnicas a subcomissao tecnica para andlise e julgamento;

IIl - analise individualizada e julgamento do plano de comunicagao publicitaria, desclassificando-se as que desatenderem
as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério, observado o disposto no inciso XIV do art. 62 desta Lei;

IV - elaboragao de ata de julgamento do plano de comunicagao publicitaria e encaminhamento a comissao permanente ou
especial, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razbes que as
fundamentaram em cada caso;

V - analise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as informagoes de que trata o art. 82 desta Lei,
desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio;

VI - elaboraggo de ata de julgamento dos quesitos mencionados no inciso V deste artigo e encaminhamento & comissao
permanente ou especial, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagoes e a justificativa escrita das razoes que
as fundamentaram em cada caso;

VIl - realizagdo de sessdo publica para apuragdo do resultado geral das propostas técnicas, com os seguintes
procedimentos:

a) abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagao publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicagéo publicitaria, para identificagdo de sua
autoria;

c) elaboragéo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica;

d) proclamagdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as propostas
desclassificadas e a ordem de classificag&o;

VIl - publicagéo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicagao dos proponentes desclassificados e da
ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢ao de recurso, conforme disposto na

alinea b do inciso | do art. 109 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993;

IX - abertura dos involucros com as propostas de pregos, em sessdo publica, obedecendo-se ao previsto nos incisos_il, Il

e IV do § 1° do art, 46 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, nas licitagdes do tipo “melhor técnica”, e ao disposto no §.2° do
art. 46 da mesma Lei, nas licitagdes do tipo “técnica e prego”;

X - publicagéo do resultado do juigamento final das propostas, abrindo-se prazo para interposigao de recurso, conforme
disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993;

XI - convocagao dos licitantes classificados no julgamento final das piopostas para apresentagdo dos documentos de
habilitagao;

Xil - recebimento e abertura do invélucro com os documentos de habilitacac dos licitantes previstos no inciso Xl deste
artigo, em sessdo publica, para analise da sua conformidade com as condigbes estabelecidas na legislagao em vigor e no
instrumento convocatorio,

XIIl - decisdo quanto & habilitagao ou inabilitacao dos licitantes previstos no inciso X| deste artigo e abertura do prazo para
interposicao de recurso, nos termos da alinea a do inniso | do art. 108 da Lein® 8.666, de 21 de junho de 1993;

XIV - reconhecida a habilitagdo dos licitantes, na forma dos incisos XlI, Xll e Xl deste artigo, sera homologado o
procedimento e adjudicado o objeto licitado, observado o disposto no § 32 do art. 22 desta Lei.
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Art. 12. O descumprimento, por parte de agente do 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagao, dos dispositivos des
Lei destinados a garantir o julgamento do plano de comunicagéo publicitaria sem o conhecimento de sua autoria, até a abertura

dos invélucros de que trata a alinea a do inciso VIl do § 42 do art. 11 desta Lei, implicara a anulagao do certame, sem prejuizo da
apuragao de eventual responsabilidade administrativa, civil ou criminal dos envolvidos na irregularidade.

CAPITULC 1il
DOS CONTRATOS DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE E DA SUA EXECUGAO

Art. 13. A definigdo do objeto do contrato de servigos previstos nesta Lei e das clausulas que o integram dar-se-a em
estrita vinculagéo ao estabelecido no instrumento convocatorio da licitagao e aos termos da legislagdo em vigor.

Paragrafo tnico. A execugdo do contrato dar-se-a em total conformidade com os termos e condigdes estabelecidas na
licitagdo e no respectivo instrumento contratual.

Art. 14. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo fornecer ao contratado
bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execugao do objeto do contrato, nos termos

do § 12 do art. 22 desta Lei.

§ 12 O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto no caput deste artigo exigira
sempre a apresentagao pelo contratado ao contratante de 3 (trés) orgamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do
ramo do fornecimento pretendido.

§ 22 No caso do § 12 deste artigo, o contratado procedera a coleta de orgamentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do contratante, sempre que o
fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

§ 32 O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto na alinea a do
inciso Il do art. 23 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993, esta dispensado do procedimento previsto no § 22 deste artigo.

Art. 15. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados ao contratante para pagamentc deverdao ser
acompanhados da demonstragao do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da descrigdo dos descontos negociados e
dos pedidos de insergdo correspondentes, bem ccmo de relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, sempre que possivel.

Paragrafo tnico. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia diretamente ou por
intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou
reaplicagbes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagéo.

Art. 16. As informagdes sobre a execugdo do contrato, com 0S nomes dos fornecedores de servigos especializados e
veiculos, serdo divulgadas em sitio préprio aberto para o contrato na rede mundial de computadores, garantido o livre acesso as
informagbes por quaisquer interessados.

Paragrafo unico. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de
fornecedores e de cada meio de divulgagao.

Art. 17. As agéncias contratadas deverao, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apos a extingdo do contrate,
manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias produzidas.

CAPITULO IV
DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 18. E facultativa a concessdo de planos de incentivo por veiculo de divulgagdo e sua aceitagdo por agéncia de
propaganda, e os frutos deles resultantes constituem, para todos os fins de direito, receita propria da agéncia e nao estao
compreendidos na obrigagao estabelecida no paragrafo Unico do art. 15 desta Lei.

§ 12 A equacéo econdmico-financeira definida na licitagdo e no contrato néo se altera em razdo da vigéncia ou nac de
planos de incentivo referidos no caput deste artigo, cujos frutos estao expressamente excluidos dela.

§ 22 As agéncias de propaganda nao poderdo, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses dos
contratantes, preterindo veiculos de divulgagao que ndo os concedam ou priorizando os que os oferegam, devendo sempre
conduzir-se na orientagéo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

§ 32 O desrespeito ac disposto no § 22 deste artigo constituira grave violagao aos deveres contratuais por parte da
agéncia confratada e a submetera a processo administrativo em que, uma vez comprovado o comportamento injustificado,

implicara a aplicac@o das sangoes previstas no caput do art. 87 da Lei n2 8.666, de 21 de junho de 1993.

Art. 19. Para fins de interpretagd@o da legislagao de regéncia, valores correspondentes ao desconto-padrao de agéncia
pela concepgdo, execugdo e distribuicao de propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes, constituem receita da
agéncia de publicidade e, em consequéncia, o veiculo de divulgagao nao pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar tais
valores como receita propria, inclusive quando o repasse do desconto-padrao a agéncia de publicidade for efetivado por meio de
veiculo de divulgagéo.
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Paragrafo unico. (VETADO).

Art. 20. O disposto nesta Lei sera aplicado subsidiariamente as empresas que possuem regulamento proprio de
contratagéo, as licitagdes ja abertas, aos contratos em fase de execugao e aos efeitos pendentes dos contratos ja encerrados na
data de sua publicagéo.

Art. 21. Serdo discriminadas em categorias de programagao especificas no projeto e na lei orcamentaria anual as
dotagdes orgamentarias destinadas as despesas com publicidade institucional e com publicidade de utilidade publica, inclusive
quando for produzida ou veiculada por érg@o ou entidade integrante da administragao publica.

Art. 22. Esta Lei entra em vigor na data da sua publicag&o.

Brasilia, 29 de abril de 2010; 1892 da Independéncia e 1222 da Republica.

LUIZ INACIO LULA DA SILVA
Luiz Paulo Teles Ferreira Barreto

Este texto ndo substitui o publicado no DOU de 30.4.2010
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1. INTRODUGAO

Com o advento da Lei n® 12.232/2010, um novo panorama procedimental surgiu no ambito da Uniao, Estados, Distrito Federal e
Municipios, para fins de contratagao de servigos de publicidade prestados por agéncia de propaganda.
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Néo havia regulamentagao legal especifica para a licitaca cos de publicidade. Esses servigos, como quaisqu rj#_{
swros, estavam sujeitos & Lei n° 8.666/93 (Lei Geral de L m JUS O unico dispositivo da Lei n° 8.666/93 que traé ~
especificamente dos servigos de publicidade é 0 que vedamrdoeBomeendPor inexigibilidade de licitagao

(https://jus.com.br/tudo/licitacao) (art. 25, ). (htt ps :ll' u S.CO m. b rl)

Por tratar-se de servigos complexos, a Lei n°® 8.666/93 nao compreendia perfeitamente a complexidade envolvida na sua
contratagao. Dai a necessidade da edigao de uma lei especifica para regular o assunto.

No que pese haver alguns instrumentos infralegais que objetivam regular de forma mais detalhada a questéo da contratagao dos
servicos de publicidade, tal como a IN n° 07, de 13 de novembro de 1995, da Secretaria de Comunicagao Social da Presidéncia da
Republica, necessitava-se de uma lei especifica para regular a matéria.

No dia 30/04/2010 foi publicada a Lei n® 12.232 que dispoe sobre normas gerais para licitagdo e contratacao pela Administracao
Publica dos servigos de publicidade e propaganda prestados por intermédio de agéncias de propaganda.

E nessa Lei que encontraremos o objeto desse trabalho.

Assim, no presente trabalho, pretende-se fazer algumas consideragoes acerca de determinadas novidades trazidas pelo diploma
legal, sem, no entanto, pretender esgotar & matéria que é recente e merece profundas reflextes por parte da doutrina
especializada.

2. INOVACOES DA LEI N° 12.232/2010

Serao transcritos os principais artigos da Lei n° 12.232/2010 e ap6s serdo feitas as consideragdes pertinentes.

Art. 12 Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagdes e contratagoes pela administragac

publica de servigos de publicidade prestados necessariamente por intermédio de agéncias de
propaganda, no ambito da Uniao, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios.
§ 12 Subordinam-se ao disposto nesta Lei os 6rgaos do Poder Executivo, Legislativo e Judiciario,

as pessoas da administracao indireta e todas as entidades controladas direta ou indiretamente

No art. 1° a nova lei estabelece o &mbito de sua aplicagao. Assim, se sujeita 4 essa Lei, a Unido, os Estados, o Distrito Federal e
os Municipios, a administragéo direta e indireta, subordinando, inclusive, os 6rgaos do Poder Executivo, Legislativo, Judiciario e as
entidades controladas direta ou indiretamente pelas pessoas politicas integrantes da federag&o. Assim, observa-se que sua
aplicagéo ndo se restringe ao mbito federal. Trata-se de uma lei nacional aplicavel a todos os entes da federacao.

No tocante a aplicacdo da Lei as entidades estatais, deve-se observar o disposto no seu art. 20. Considerando que as empresas
estatais podem ter procedimentos licitatorios especificos mais simpiificados do que os previstos nas normas gerais, a Lein®
12.232/2010 sera aplicada subsidiariamente as empresas que possuem regulamento proprio de contratagao.

Da leitura do art. 20, observa-se ainda que a Lei aplicar-se-a as licitagdes ja abertas, aos contratos em execugdo e aos efeitos
pendentes dos contratos ja executados.

A nova lei destina-se apenas as contratagoes de servigos prestados por intermédio de agéncias de propaganda, conforme
destacado no art.1°.
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SR — e I . e el (“
= Art. 2° Para fins desta Lei, consi : onjunto de atividades Q 3)

realizadas integradamente que tenham
concep¢ao, a criagdo, a execucao interna,
a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demai

promover a venda de bens ou servi¢os de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o
publico em geral.

§ 12 Nas contratagdes de servicos de publicidade, poderao ser incluidos como atividades
complementares os servigos especializados pertinentes:

| - ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e de
geragao de conhecimento sobre o mercado, 0 publico-alvo, os meios de divulgag&do nos quais
serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas,
respeitado o disposto no art. 3° desta Lei;

Il - & producéo e a execugao tecnica das pegas e projetos publicitarios criados;

Il - & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens € das acgoes
publicitarias.

§ 22 Os contratos de servigos de publicidade teréo por objeto somente as atividades previstas no
capute no § 12 deste artigo, vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de
assessoria de imprensa, comunicacdo e relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a
procedimentos licitatorios proprios, respeitado o disposto na legislagao em vigor..

§ 3° Na contratacdo dos servicos de publicidade, faculta-se a ‘adjudicagdo do objeto da licitacao a
mais de uma agéncia de propaganda, sem a segregagao em itens ou contas publicitarias,
mediante justificativa nc processo (https://jus.com.br/tudo/precesso) de licitagao.

§ 4° Para a execugao das agoes de comunicagao publicitaria realizadas no &mbito dos contratos

decorrentes das licitagdes previstas no § 3° deste artigo, 0 6rgdo ou a entidade devera,
obrigatoriamente, instituir procedimento de selecao interna entre as contratadas, cuja metodologia

O conceito de servigos de publicidade para efeitos da lei vem definido no art. 2°, cuja redagéo é semelhante a definicao dada pelo
art. 3° da Lei n° 4.680/65, que trata das profissoes de publicitario e de agenciador de propaganda.

Faz-se uma critica quanto ao art. 2°, parte final, que menciona que os servigos de publicidade tém o "objetivo de promover a venda
de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral”. O dispositivo foi transportade quase que
diretamente de norma voltada a publicidade de cunho mercadoldgico, sem observar o disposto no art. 37, § 1° da Constituigao
Federal. Apenas, excepcionalmente (art. 173, CF), quando o Estado atua explorando atividade econémica, € que surge a
necessidade de publicidade de cunho comercial.

Observa-se que nem todos os servigos de publicidade estio sujeitos a Lei 12.232/2010. A nova lei destina-se a regular licitagoes e
contratos administrativos de atividades complexas de publicidade, que envolvem servigos diferentes de modo integrado, e que, por
essas caracteristicas, sujeitar-se-do a um procedimento mais complexo de avaliagao técnica.

Os trés incisos do §12 da Lei 12.232/2010 ainda relacionam as atividades complementares que podem ser contratadas em
conjunto com aquelas estabelecidas no caput do dispositivo.

Essas atividades complementares se forem contratadas isoladamente né@o se sujeitam em principio a Lei n° 12.232/2010. Devem
guardar pertinéncia tematica com a agao publicitaria em questao, sendo vedada versarem sobre outras matérias.

A Lei n° 12.232/2010 veda a inclusdo de quaisquer cutras atividades nos contratos publicos de publicidade, em especial
assessoria de imprensa, comunicagéao, relagbes publicas e realizagao de eventos festivos. Para contratar esses servigos, a
Administragao Publica devera promover licitagoes proprias, ainda sob a Lei n° 8.666/93.
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b dos servigos de propaganda para mais de um s
compulsorio”.

No paragrafo 3° do artigo acima transcrito indica a possib

peticipante, sem a divisdo em itens, o que poderia caract m JU
Deve-se ter muito cuidado quando da elaboragao das regrgg dagegital esla7|’|cendo critérios claros eBbjetl s, a fim de evitar
]
(https:/fjus.com.br/)

Art. 42 Os servicos de publicidade previstos nesta Lei serao contratados em agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei no 4.680, de 18 de junho de 1965
(http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/|4680.htm), e que tenham obtido certificado de
qualificagéo técnica de funcionamento.

§ 12 O certificado de qualificagdo técnica de funcionamento previsto no caputdeste artigo podera
ser obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao - CENP, entidade sem fins
lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e
agéncias, ou por entidade equivalente, legaimente reconhecida como fiscalizadora e certificadora
das condigdes técnicas de agéncias de propaganda.

§ 2° A agéncia contratada nos termos desta Lei s podera reservar e comprar espago ou tempo
publicitario de veiculos de divulgagao, por conta € por ordem dos seus clientes, se previamente 0s
identificar e tiver sido por eles expressamente autorizada.

No art. 4° e seus §§ estabelecem que os servigos de publicidade serao contratados em agéncias de propaganda que tenham
obtido certificado de "qualificagao técnica de funcionamento perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao — CENP, ou por
“entidade equivalente”, legaimente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncia de
propaganda.

O art. 30, IV da Lei n° 8.666/93 dispde que leis especiais poderao prever outros requisitos de qualificagao técnica.

A questdo das certificagdes de qualificagao técnica e sua exigéncia como requisito para a licitagéo constitui tema sujeito a
controvérsias.

As principais questdes a serem analisadas sao: a) a possibilidade de exigir a certificagao; b) o momento da comprovagao da
certificagfo; e c) a auséncia de requisitos para a definigéo de "enlidade equivalente”.

Alguns dos 6bices, era a falta de previsao legal, o prazo necessario a obtengéo da certificagdo que poderia ser maior que o lapso
temporal existente entre a publicagao do edital e a abertura do certame, ao possivel direcionamento dos certames, a obtengao de
certificagdo de qualidade que representa uma opgao empresarial e ao custo da obtengao de certificagao.

Entendo que com a previsdo em lei especifica, com fundamento no art. 30, IV da Lei n° 8.666/93, da exigéncia de obtengao de
certificagdo, elimina os obices que existiam, uma vez que as empresas que queiram concorrer a contratos dessa natureza com 0
poder ptiblico ja deverdo providenciar tempestivamente os requisitos exigidos peia nova lei.

No tocante ao momento da comprovagéo da certificagao constitui questao que também podera gerar polémica, pois a lei nao foi
clara. No entanto, entendo que atinge melhor os objetivos da lei, considera-la requisito de habilitagao e ndo de participagao, uma
vez que dessa forma amplia a competigao.

Art. 52 As licitacdes previstas nesta Lei serao processadas pelos 6rgaos e entidades responsaveis

pela contratagao, respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lei no 8.666, de 21 de junho
de 1993 (http:ﬁwww.planalto.gov.br/ocivil_OSa’ieisleSGﬁcons.htm#aﬁzz), adotando-se como

Nas licitagdes decorrentes dessa lei devera ter como critério de julgamento a "melhor técnica" ou "técnica e prego”. Ou seja, a
Administragao ndo mais podera selecionar agéncia de propaganda apenas pelo critério "menor prego”.

0O art. 5° ainda prevé como modalidades obrigatorias de licitagao aquelas indicadas no art. 22 da Lei n® 8.666/93. Ao se reportar ao
art. 22 da Lei n° 8.666/93 depreende-se que a Lei n° 12.232/2010 vedou a utilizagao do pregao para a contratagao dos servicos de
publicidade que s&o objeto dessa lei.

A Lei n° 12.232/2010 prevé uma série de mecanismos para garantir a objetividade do julgamento.
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Qart. 6° da Lein® 12.232/2010 traz os requisitos que dev mento convocatdrio, além dos requisitos normaig d 7'
&dhtal (art. 40 da Lei n° 8.666/93, ficando excluidos os req
publicidade ndo terdo como elementos seus, o projeto baswe &% estimados.

O 6rgéo publico licitante devera apresentar um briefing, ¢ l‘h‘ttp&i’l Ii“slpe Qmsbﬁ£)ecnncas que

substituird o projeto basico.

No tocante ao orgamento (https:/jus.com.br/tudo/orcamento) estimado, excluido pela Lei n® 12.232/2010 dos elementos do edital,
é preciso mencionar que principios constitucionais exigem que haja previsao de gastos e que essa previsao seja dada publicidade,
até para possibilitar o controle popular.

Outro requisito particular ao edital de licitagao de servigos de publicidade diz respeito aos critérios objetivos de desempate
automatico previsto no art. 6, VII, segundo o qual a subcomissao técnica prevista no § 12 do art. 10 desta Lei reavaliara a
pontuagao atribuida a um quesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento)
da pontuagdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os
critérios objetivos postos no instrumento convocatario.

Art. 10. As licitagoes prewstas nesta Lei seréo processadas e julgadas por comissao permanente
ou especial, com excegado da andlise e julgamento das propostas técnicas.

§ 12 As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissao técnica, constituida por,
pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em comunicagao, publicidade ou marketing ou
que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles nao poderao
manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgéo ou a entidade
responsavel pela licitagao.

As propostas serdo analisadas e julgadas por uma subcomissao técnica, constituida por, pelo menos, trés membros, todos
formados em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas. No maximo dois tergos dos membros
serdo funcionarios ou pessoas contratualmente vinculadas ao 6rgao licitante.

As fungdes privativas da subcornissao sao julgar as propostas técnicas e reavaliar pontuagao conferida aos licitantes quando a
diferenga entre o mais bem pontuado e o de menor pontuagao for superior a 20% da pontuagdo méaxima de determinado quesito.
Os demais atos competem a comissao, permanente ou especial de licitagao.

Excepciona-se a necessidade da subcomisséo, que sera substituida pela Comissao de Licitagao, ou, se inexistente, por
funcionario designado, ambos devendo possuir que devera possuir conhecimentos na area de comunicagao, publicidade ou
marketing, quando processadas sob a modalidade de convite, nas pequenas unidades administrativas e sempre que for
comprovadamente impossivel o wmpnmento do disposto no artlgo

Art. 10 (...)
(..)

§ 10. Nas licitagdes previstas nesta Lei, quando processadas sob a modalidade de convite, a
subcomissao técnica, excepcionalmente, nas pequenas unidades administrativas e sempre que for
comprovadamente impossivel o cumprimento do disposto neste artigo, sera substituida pela
comissdo permanente de licitagdo ou, inexistindo esta, por servidor formalmente designado pela
autoridade competente, que devera possuir conhecimentos na area de comunicagao, publicidade
ou marketlng

No art. 11, XI, observa-se que a Lei prevé a inversao da ordem tradicional das fases da licitag&o. Primeiramente, serdo julgadas as
propostas técnicas e de prego. Somente apés essa fase sera a fase de habilitagdo. Seguiu a mesma logica do Pregao.
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= Art. 14. Somente pessoas fisicas ou juridi adastradas pelo contratante poderéoQ\J?
fornecer ao contratado bens ou servigos espst dcionados com as atividades

complementares da execugdo do objeto do(:ht{lps .Iw com: Bpf)ta Lei.

§ 12 O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto no
caputdeste artigo exigira sempre a apresentacao pelo contratado ao contratante de 3 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

§ 22 No caso do § 1° deste artigo, o contratado procedera a coleta de orcamentos de fornecedores
em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob
fiscalizagao (https:/jus.com.br/tudoffiscalizacao) do contratante, sempre que o fornecimento de
bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

§ 32 O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite
previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993
(http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/|8666cons.htm#art23iia), esta dispensado do
procedlmento prewsto no § 2° deste amgo

Trata-se da subcontratag@o. Apenas pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela Administrag@o-contratante poderéao
fornecer a agéncia contratada bens e servigos considerados complementares.

A subcontratagdo deve observar os seguintes requisitos: a)so podem ser subcontratadas atividades complementares que se
enquadrem na descrigao do § 1° do art. 2°; b) s6 pode ser subcontratado o que ja esta contratado; e c) necessario que 0s
fornecedores sejam previamente cadastrados pelo ente licitante.

Os paragrafos do artigo acima referido trazem trés formas diferentes de seieqao para a subcontratagao.

Art. 15. Os custos e as despesas de veiculagao apresentados ao contratante para pagamento
deverao ser acompanhados da demonstragao do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos,
da descri¢do dos descontos negociados e dos pedidos de inser¢ao correspondentes, bem como
de relatério de checagem de veiculagao, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.

Paragrafo Gnico. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociacao de compra de
midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos
e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo
veiculo de divulgagao.

Art. 16. As informagdes sobre a execugao do contrato, com os nomes dos fornecedores de
servicos especializados e veiculos, serao divulgadas em sitio proprio aberto para o contrato na
rede mundial de computadores, garantido o livre acesso as informagoes por quaisquer
interessados.

Paragrafo Unico. As informagdes sobre valores pagos serao divulgadas pelos totais de cada tipo
de servigo de fornecedores e de cada meio de divulgagao.

Art. 17. As agéncias contratadas deverao, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apos a
extingao do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das
pegas pubhcutanas produzldas

Um ultimo ponto que se faz notar € que ha no art. 17 acima transcrito, a exigéncia de que a contratada mantenha acerveo, por cinco
anos, de todos os servigos prestados e propagandas produzidas, o que sera clausula obrigatéria do contrato.
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= Art. 18. E facultativa a concess&o de plang br veiculo de divulgagao e sua
aceitagao por agéncia de propaganda, e oS- S"SRSERRISL (tantes constituem, para todos os fins

de direito, receita propria da agéncia e néoemgmugmg bmlecida no

paragrafo unico do art. 15 desta Lei.

§ 12 A equagao econdmico-financeira definida na licitagao e no contrato nao se altera em razao da
vigéncia ou ndo de planos de incentivo referidos no caputdeste artigo, cujos frutos estao
expressamente excluidos dela.

§ 2° As agéncias de propaganda nao poderao, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo
aos interesses dos contratantes, preterindo veiculos de divulgagao que nao os concedam ou
priorizando os que os oferegam, devendo sempre conduzir-se na orientagao da escolha desses
veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

§ 32 O desrespeito ao disposto no § 2° deste artigo constituira grave violagao aos deveres
contratuais por parte da agéncia contratada e a submetera a processo administrativo em que, uma
vez comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicagao das sangoes previstas no
caput do art. 87 da Lei n°® 8.666, de 21 de junho de 1993
(http://www.planalto.gov.briccivil_OS/Ieis/lBBGScons.htm#artB?).

O art. 18 traz a figura dos planos de incentivo. Nos paragrafos do dispositivo, a nova lei busca
afastar a possibilidade de esses planos influenciarem tanto em discussodes a respeito do equilibrio
contratual quanto na escolha desse ou daquele veiculo, por conta dos planos de incentivo
diferenciados, propugnando pela prioridade, sempre, dos interesses da Administracgao.

Art. 19. Para fins de interpretagdo da legislagao de regéncia, valores correspondentes ao
desconto-padrdo de agéncia pela concepgao, execugao e distribuicao de propaganda, por ordem e
conta de clientes anunciantes, constituem receita da agéncia de publicidade e, em consequéncia,
o veiculo de divulgacdo nao pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar tais valores como
receita propria, inclusive quando o repasse do desconto-padrédo a agéncia de publicidade for
efetivado por meio de veiculo de divulgagao.

Paragrafo unico. (VETADQ). (http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2007-201 0/2010/msg/vep-
203-10.htm)

Art. 21. Serao discriminadas em categorias de programagao especificas no projeto e na lei
orgamentaria anual (https://jus.com.br/tudo/lei-orcamentaria-anual) as dotacdes orgamentarias
destinadas as despesas com publicidade institucional e com publicidade de utilidade publica,
inclusive quando for produzida ou veiculada por érgao ou entidade integrante da administragao
publica.

O art. 21 traz disposigdes de natureza crgamentaria, encontrando-se com o principio da especificidade das previsoes
orgamentarias, de modo que reforga o comando do art. 5° da Lei n° 4.320/64, que proibe dotagbes globais.

3. CONCLUSAO

Diante do exposto, conclui-se que embora se observem algumas falhas/omissoes do texto da lei, a mesma veio para tratar de
forma mais detalhada dos servigos complexos de publicidade dos 4rgaos da Administragac Publica, seja por suas caracteristicas
peculiares, seja pelas vultosas cifras que sao gastas de recursos publicos.

Torcemos para que a Lei possa trazer mais objetividade e transparéncia, bem como melhor aplicagao de dinheiro publico quando
da contratagéo desses servigos.
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necessidades  das  diversas  Secretarias Municipais.  Conforme
solicitacdo da Secretaria Municipal de Administragdo.Valor Estimado
da despesa; RS 17.142.95 (dezessete mil cento ¢ quarenta e dois reais
¢ noventa ¢ ¢inco centavos ).

LUIS OTAVIO GELLER SARAIVA
Prefeito Municipal
Publicado por:
Luis Henrique Nery
Caodigo Identificador:4C5022E3

SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO
AVISO DE LICITACAO

Processo de Licitacio N7 089/2019
Pregio Presencial N° 050/2019
Registro de Precos N 30/2019

TIPO: Menor Prego Por Item

A Comissio Especial de Pregdo. da entidade PREFEITURA
MUNICIPAL DE GENERAL CARNEIRO. no exercicio das
atribui¢des que lhe confere a Portaria n® 0082019, de 16/01/2019,
torna piblico, para conhecimento dos interessados. que fard realizar
no dia 18 de Julho de 2019, as 09:00 horas. no endergco, Av,
Presidente Gettlio Vargas. 601, General Carneiro-PR, a reunido de
cehimento ¢ abertura das documentagdes ¢ propostas , conforme
especificado no Edital de Licitagio N° 050/2019 na modalidade
Pregio Presencial
Informamos gue a integra do Edital encontra-se no enderego supra
citado. no site www.generalcarneiro.pr.gov.br ¢ solicitagoes através
do c-mail: licitagdo(a generalcarneiro.pr.gov.br.

Objeto: “Registro de precos para futura ¢ eventual aquisi¢io de
MATERIAIS E EQUIPAMENTOS DE INFORMATICA, para uso
das diversas Secretarias deste Municipio”, quantidades ¢ valores
maximos admitido constantes no Termo de Referencia Anexo =17

Cieneral Carneiro, 28 de Junho de 2019,

LUIS HENRIOUE NERY
Pregociro
Publicado por:
Luis Henrique Nery
Codigo ldentificador:TRO4AES |
SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO
RESULTADO E ADJUDICACAO DE LICITACAO

. Comissio Permanente de Licitagdo, designada pela portaria
0092019 com base na Lei Federal n 8666/93 ¢ legislagdo
complementares. torna publico o resultado da licitagio.

Modalidade: Chamada Publica N® 002/2019 Processo N 073/2019
Objeto: O credenciamento para inserigdo de profissionais formados
em comunicagdo, publicidade, marketing ou que atuem em uma
dessas dreas, objetivando constituir Subcomissiio Téenica, nos termos
do § 19 do art. 10, da Lei n 12,232, de 29 de abril de 2010, para
andlise ¢ julgamento das Propostas Téenicas da Tomada de Preco n”
004/2019. que trata da Contratacdo de empresa especializada na
prestagio  de  servicos  de  publicidade.  incluindo  servigos
complementares de propaganda previstos no § 1" do art. 2¢ da Lei
Federal n 12.232/2010. a serem realizados necessariamente por
intermédio de agéncia de propaganda, visando executar, distribuir ¢
divulgar os atos, agdes, campanhas ¢ promogoes realizadas pelos
(.‘Jrgﬁn.‘: da Administracio Pablica Direta do Municipio de General
Carneiro, Estado do Parand. para a orientagdo social, educativa e
informativa de seus municipes,

Situagio: Deserto

Greneral Carnero Estado do Parana 28 de Junho de 2019

Publicado por:
Luis Henrique Nery
Codigo Identificador:B4DEESTS

ESTADO DO PARANA
PREFEITURA MUNICIPAL DE GOIOERE

SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO
DECRETO N, 6.378/2.019

DEPARTAMENTO DE RECURSOS HUMANQOS

0O SENHOR PEDRO ANTONIO DE OLIVEIRA COELHO.
PREFEITO MUNICIPAL DE GOIOERE, ESTADO DO PARANA.
NO USO DAS ATRIBUICOES QU LHE SAO CONFERIDAS POR
LEL:

DECRETA

ARTIGO 1*. — Fica nomeada em 01 de Julho de 2019, a candidata
aprovada em concurso piblico aberto atraves do Edital n®. 00172018 a
senhora FRANCIELI DOMINGUES DA TRINDADE PACANHAN,
portador do Rg. n° 8.177.718-7 SSP/PR., para o cargo efetivo de
PROFESSOR. com carga hordria de 20 horas semanais. lotada na
Secretaria Municipal de Educagiio. Departamento de Educagdo,
ARTIGO 2° - Este decreto entrarda em vigor na data de sua
publicagio.

PACO MUNICIPAL 14 DE DEZEMBRO™, EM 28 DE JUNHO DE
2019,

PEDRO ANTONIO DE OLIVEIR4 COELHO
Preteito Municipal

AIRTON GONCALVES
Secretario Municipal da Administragio
Portaria n®. 0032018
Publicado por:
Camila Danielle de Souza Fehix
Codigo Identificador:BBRSI1ROA

SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO
PORTARIA N". 423/2.019

DEPARTAMENTO DE RECURSOS HUMANOS

O SENHOR PEDRO ANTONIO DLE OLIVEIRA COELHO.
PREFEITO MUNICIPAL DE GOIOERE. ESTADO DO PARANA.
NO USO DAS ATRIBUICOES QUE LHE SAO CONFERIDAS POR
LEI:

EXONERA

Artigo 1" - A PEDIDO em 30 de Junho de 2019, a senhora
FRANCIELI DOMINGUES DA TINDADE PACANHAN portadora
da RG. n®. 8.177.718-7 §SP/PR., do cargo em comissdo de Chefe de
Divisio de Fiscalizagho da Vigilancia Sanitaria. lotada na Secretiria
Municipal de Saade. Departamento  de  Vigilincia  Sannana ¢
Epidemioldgica, nomeado através da portaria n®. 085/2018.

Artigo 2° - Fsta portaria entrard em vigor na data de sua publicagao.
CUMPRA-SE

PACO MUNICIPAL 14 DE DEZEMBRO™, EM 28 DE JUNHO DE
2019

PEDRO ANTONIO DE OLIVEIRA COELHO
Prefeito Municipal

AIRTON GONCALVES
Secretirio Municipal da Administragio
Portaria n”, 0032018
Publicado por:
Camila Danielle de Souza Felix
Cadigo Identificador: 14765501
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